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Wl Oggi gli italiani nel carrello
preferiscono gli alimenti spe-
ciali, i ‘free from’ e ‘rich-in’, ov
veroquellicheinetichettasidi-
chiarano privi o ricchi di parti-
colari componenti. A fotogra
farne il successo e la seconda
edizione dell'Osservatorio Im-
magino Nielsen GS1 Italy, dove
si scopre che i prodotti alimen-
tari ‘senza’ sono diventatiinu-
merildellargo consumo per gi
ro d'affari, con 6,5 miliardi di
euro di vendite in supermercati
e ipermercati, in crescita del
3,1% inunanno. Quelliarricchi-
ti, invece, vantano un’offerta
aumentatadel7,8°%., conungiro
d'affariche hasuperatoi2,2 mi-
liardi di euro pari al 9,8"% delle
vendite monitorate.
Oggiill8,4 dei46.600 prodotti
alimentari monitorati dall'Os-
servatorio riporta in etichetta
diciture come «senza conser-

diffusione:14375

Alimenti ‘senza’ e ‘arricchity’
Boom da 9 milioni di vendite

vanti», «pochigrassi» e «senza
coloranti»; molte poi fanno ri-
ferimento al ridotto apporto di
zuccheri, all'assenza di additivi
odioliodipalma, segmento do-
ve le vendite sono aumentate
del17,6% invalore.

Il verosalto, perd, lo hanno fatto
i prodotti «senza sale» o «ari
dotto contenuto di sale», con
vendite che hanno segnato
+7,2%.Nonéuncasocheil25eil
26 febbraio a Venezia, nell'am-
bito della decima edizione Gu-
sto in Scena, si terra il convegno
«LaCucinadelSenza», dedicato
a quello che sta diventando un
veroe propriostilealimentare.
Ialtra faccia della stessa meda-
glia riguarda i prodotti alimen-
tariarricchiti da componenti
salutari come fibre, vitamine,
calcio e Omega 3,1'8,6% suun
totale di quasi 4 mila monitorati
dall'Osservatorio.
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